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Marke, Netzwerk oder Strategie ?
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Die Entstehung von ARCHITOS (zum ersten)

� 1999 eine Idee der Renggli AG

� Vorstellungen 
• Die Zusammenarbeit mit ausgesuchten 

Architekten soll intensiviert werden 

• Der Erfahrungsaustausch untereinander 
muss gefördert werden

• Die Architekten sind in den Verkauf der 
Renggli-Häuser mit einzubinden



Die Entstehung von ARCHITOS (zum zweiten) 

� Infolge rechtlicher Aspekte 

� 2000 Gründung in der Schweiz
• 14 Partnerarchitekten

• 1 Systemlieferant

� 2001 Deutschland + Spezialisten
• 6 deutsche Partnerarchitekten

• 8 Fachspezialisten
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Was ist ARCHITOS heute

� Struktur
• 2 Vereine nach länderspezifischem Recht

• Statuten und Verträge mit den Partnern

� Mitglieder
• 23 Architekturbüros in CH + D

• 11 Fachspezialisten + Berater

� Organisation > Organigramm
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Individuell mit System

� ARCHITOS ist 

eine Plattform für Architekten, Planer 
und Systemlieferanten, die sich 
gemeinsam der Weiterentwicklung 
und der Promotion von nachhaltiger 
Architektur und energieeffizienter 
Bauweise verschrieben haben.



Was ist ARCHITOS heute

� ARCHITOS hat als Plattform
• Einen Zweck

• Eine Philosophie

• Leitsätze

• Wichtige Aufgaben



Zweck

� Förderung des nachhaltigen Bauens
• ARCHITOS Partner sollen zu führenden 

Experten auf diesem Gebiet werden

� Aufbau und Austausch von Know-how
• Zusammenarbeit der Partner fördern

• Nutzung von Synergien ermöglichen

� Marketingauftritt für die Mitglieder 
• Gemeinsames Kommunikationskonzept 

• Werkzeuge für Marketingkommunikation



Philosophie

� Nachhaltigkeit
• Verwendung von Holz (Ökologie)

• Wirtschaftlichkeit (Ökonomie)

� Qualität
• Führende Hersteller

• Erfahrungsaustausch

• Zertifizierte Passivbauten

• Kein Preiskampf



Die Leitsätze von ARCHITOS

� Führende Plattform für den Systembau 

� Qualität, Ökologie, Energieeffizienz 

� Zeitgemässe Architektur und Baukultur

� faires Preis/Leistungsverhältnis und 
vernünftige Wertschöpfung

� Individuelle und persönliche Beratung

� Fördern der Zusammenarbeit



Aufgaben des Verbandes                     Marketing 

� Markenaufbau
• ARCHITOS ist ein Novum in der Branche

• ARCHITOS muss klar positioniert werden

� Unterstützung der Mitglieder
• Messen und Events

• Tools zur Verfügung stellen

� Gewinnen von neuen Mitgliedern
• Architekten / Planer / Systemlieferanten



Aufgaben des Verbandes            Kommunikation 

� Intern
• ARCHITOS Tagungen

• Erfahrungsaustausch (Know-how Transfer)

• Informationsaustausch (Beziehungsnetze)

• Über elektronische Medien (E-mail)

� Extern
• Internet (eigene Homepage)

• Messen (eigener Messestand)

• Inserate



Aufgaben des Verbandes                            F + E

� Eigene Konzepthäuser
• Mehrgeschossiger Holzbau

• Kinderkrippen

• Modulbauten

• Div. eigene EFH

� System-Weiterentwicklung
• Haustechnik

• Systemholzbau

� Entwickeln neuer Energie-Standards
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Ziele für die Zukunft                              Kurzfristig

� Marke weiter aufbauen
• Gezielte Events (Messen, Vorträge, etc.)

• Imagebroschüre und Flyer

• Ständig aktuelle Website

� Zertifizierung aller Büros

� Kontinuierliche Weiterbildung
• Energieeffizient Bauen

� Jährlicher Umsatz 10 Mio. EURO



Ziele für die Zukunft                             Mittelfristig

� Die Marke ARCHITOS 

in weiteren Ländern etablieren

� Grösse ca. 25-30 Partnerarchitekten

� Jeder Partner ist zertifiziert
• Qualitätssicherung

� Jährlicher Umsatz 15 Mio. EURO



Ziele für die Zukunft                             Langfristig

� ARCHITOS ist führender Verband und 
Qualitätsmarke im Holzsystembau 

� Grösse ca. 35-40 Partnerarchitekten

� In ganz Europa vertreten

� Mitarbeit an neuen Energie-Standards

� Jährlicher Umsatz >20 Mio. EURO
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Marketing made by ARCHITOS           Grundlagen

� Tätigkeit (Kernkompetenzen)

� Wertvorstellungen

� Forderungen des Marktes

� Produkt- und Kundendefinition

� Marktleistung 

� Kundennutzen



Tätigkeiten (Kernkompetenzen)

� Nachhaltige Bauten im industriell 
vorgefertigten Holzrahmenbau

� Individuell geplant + massgeschneidert
• Planung durch ARCHITOS Partner

• Industriell vorgefertigter Holzrahmenbau

• Ökologisch und energieeffizient

� Standardisierte Häuser (Konzepthaus)

� Konkurrenz + Kannibalismus vermeiden 



Wertvorstellungen

� Qualität

� Oekologie / Nachhaltigkeit

� Kompetenz

� Engagement

� Individualität



Forderungen des Marktes

� Marktführerschaft

� Qualität 

� Oekologie

� Architektonischer Anspruch
• Gute Gestaltung fördert Image + Prestige

� Sicherheit 
• Kosten / Termine / Qualität 

� Leistungsfähigkeit



Produkt- und Kundendefinition

� Was ist unser Produkt
• Klar definiertes Angebot

� Wer sind unsere Kunden
• Private Bauherren

• Mittelständische Unternehmen

• Die öffentliche Hand



Marktleistung
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Kundennutzen

� Der spezifische Kundennutzen 
• Persönliche und individuelle Beratung

• Massgeschneiderte Lösungen

• Qualität der Architektur

• Ökologie und Ökonomie

• Geprüfte Qualität des Produktes

• Breite Angebotspalette 



Markenmerkmale und Nutzen     1

Merkmale

Internationaler Verband mit 
intensivem Know-how- und 
Erfahrungsaustausch

ARCHITOS betreibt Forschung 
und Entwicklung, das ist etwas 
Aussergewöhnliches für 
Architekten

Persönliche Betreuung

Nutzen

Erfahrungen reifen schneller, das 
bedeutet: Vertrauen, Sicherheit, 
Kostensicherheit, Innovation

Gemeinsamer Datenpool, Rück-
griff auf akkumuliertes Wissen. 
Weil es um die Erfahrung von 
eher 20 statt 2 Häusern geht, 
werden alle Aussagen 
verlässlicher

Gibt Sicherheit und das Gefühl, 
etwas Einmaliges zu bekommen



Markenmerkmale und Nutzen 2

Merkmale

ARCHITOS kooperiert mit 
leistungsfähigen Industriepartnern

ARCHITOS baut mit Holz

ARCHITOS Partner sind 
überwiegend jung. Jung steht für:
kreativ, modern, dynamisch,
technisch interessiert, kritisch 

ARCHITOS Partner haben einen 
Informationsvorsprung

ARCHITOS hat eine Philosophie

Nutzen

Zertifizierte Qualität, neueste 
Erkenntnisse sind eingearbeitet

Ökologischer, nachwachsender 
Baustoff

Die ebenfalls junge Bauherrschaft 
findet im ARCHITOS Architekten 
jemanden, der ähnlich denkt und 
Zugriff auf viel Erfahrung hat

Die Bauten sind technisch auf der 
Höhe der Entwicklung

Das gute Gefühl



Marketing made by ARCHITOS           Umsetzung

� Marketing Instrumente

� Strategie

� Kommunikationsziele

� Aufgaben der Partnerarchitekten

� Aufgaben des Verbandes

� Werbemittel des Verbandes

� Weitere Zusammenarbeit



Marketing Instrumente

� Handbuch Marketing-Kommunikation
• Die Marke ARCHITOS

• Zielgruppen

• Kommunikation

� CI-Manual
• Wording

• Auftreten

• Corporate Design



Strategie 

� ARCHITOS als Marke klar positionieren 
(eigenständiges + konsistentes Profil)

� Prägnantes Image schaffen und 
schützen (Markentechnik)

� Kräfte bündeln und lokale Strukturen 
nutzen (Guerilla-Taktik)

� Klassische push – pull Strategie



Kommunikationsziele

� Bekannt werden

� Image transportieren

� Information vermitteln

� Handlungen auslösen



Aufgaben der Partnerarchitekten

� Marketing vor Ort
• Events / Messen

• Pressearbeit

• Referate / Vorträge

� Kundenpflege
• Ein zufriedener Bauherr wird  zum 

ARCHITOS Botschafter!

� Objektdatenblätter erstellen



Aufgaben des Verbandes

� Imageaufbau und Pflege des Labels
• Über Presse und Internet

� Grosse, gemeinsame Messen + Events
• Bern, Böblingen, Passivhaustagung ...

� Unterstützung der Partnerarchitekten
• Vorträge, Inserate, Pressearbeit ...

� Werbemittel zur Verfügung stellen



Werbemittel des Verbandes

� Image-Broschüre

� Diverse Flyer

� Messestand für grosse Messen

� Faltdisplays für kleinere Events

� Pressetexte als Vorlagen

� Vorträge als Vorlagen 

� Diverse Planungsordner



Weitere Zusammenarbeit

� Partnerarchitekten

� Systemlieferanten

� Fachspezialisten

� Banken und Versicherungen

� Bauträger

� Gemeinden

� Verbände und Institutionen 
(VGQ, SIA, Lignum, Holz 21 ...)
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Nutzen für die Partnerarchitekten

� Enormes Erfahrungspotenzial
• Aller Partner und Systemlieferanten

� Kompetenz

� Sicherheit und Garantie bezüglich 
• Kosten

• Terminen

• Qualität

� Stärke am Markt



Nutzen für die Partnerarchitekten

� ARCHITOS bietet unseren Architekten 
eine klare Profilierungschance 

� ARCHITOS ermöglicht eine bessere 
Wertschöpfung beim Auftrag

� ARCHITOS Partner sind besser weil sie
• sich ständig weiterbilden
• die Marktsituation kennen 
• ihre Stärken und Schwächen kennen 
• Teamplayer sind (gemeinsam zum Ziel)



Fazit zum Ersten

� Unser Produkt und unser Image 
beinhalten Qualität, Wertbeständigkeit, 
Nachhaltigkeit und Wohlstand

� Dies ist nur zu erreichen mit einem 
guten Team, das sich ständig 
zusammen weiterbildet



Fazit zum Zweiten

� Image, Qualität, Sicherheit und 
Wohlbefinden sind letztendlich 
wichtiger als der Preis

� Die Zeiten sind schlecht, lasst uns 
besser werden!



Unsere Homepage

www.architos.ch
www.architos.de



…der Umwelt zuliebe
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